Incluso si nunca has estado en
Los Cabos, ciertamente lo has visto.
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TENDENC]

EL ARTE DE VIAJAR

La ciudad de Los Cabos es el destino turistico con mayor influencia
e Impacto en la economia del pais por sus altos estandares de
hospitalidad y entretenimiento. La industria turistica se ha
especializado en satisfacer las demandas del viajero al
tomarcomo pilarlaimportanciade larecreacion emocional

y fisica.
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Los Cabos es un concepto de hospitalidad premium con hoteles, restaurantes,
campos de golf y bienes raices soberbiamente exaltados por los atractivos naturales.




Origen de visitantes: RESTO
DE USA

CALIFORNIA
por ser mercado natural
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MEXICO

30.4%

(+4.4% vs Apr2019)

FUENTE: AHLC



Origen visitantes Estados Unidos:

WASHINGTON

4.70/0 ARIZONA

CALIFORNIA ~ 3.50/0
TEXAS -~
110/0 COLORADO

NEW YORK

°  25%

ILLINOIS

0.8%

FUENTE: AHLC
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Origen visitantes nacionales:

JALISCO
17%
OTROS CALIFORNIA
e
39.8% CODMX + 5.4%
EDOME X ;
(+4.4% vs Apr2019) -~
180/0 NUEVO LEON |

~

GUANAJUATO

3.6%

FUENTE: AHLC

.............................




Otros indicadores interesantes sobre el comportamiento de los turistas que visitan Los Cabos:

Turistas Visita Practican
Repetitivos Restaurantes la pesca

5.2%

7 .20/ 0
S/

48.7%

66.7%

Estancia Juegan Aumento de turistas

Promedio Golf en vuelos privados

marzo 2021 vs marzo 2019
FUENTE: INEG



Eventos Anuales

FESTIVAL
INTERNACIONAL DE CINE DE LOS

CABOS
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Eventos Anuales

CULINARY
AWARDS
LOS CABOS

ABIERTO MEXICANO DE TENIS

SnMifel




Datos sociodemograficos en Baja California Sur:

MILLENIALS
75 -39 anos

25.4%

GENERACION X

GENERACION Z N
40 - 54 anos

15 - 24 anos

MUJERES

49.2%

HOMBRES 1950/0 BOBOAI\ﬁI\E(RS

Hh5 - 74 anos

11.6%

90.8%

POBLACION

798,447

FUENTE: INEGI



Actividades economicas mas relevantes:
COMERCIO

CONSTRUCCION

63.2%

BAJA CALIFORNIA SUR

RESTAURANTES

51.1%

NACIONAL

SERVICIOS DE ALOJAMIENTO

SERVICIOS PROFESIONALES
FINANCIEROS Y CORPORATIVOS

SERVICIOS DIVERSOS

oNoRoNORONO

FUENTE: INEGI



Oferta de alojamiento en Los Cabos:
HOTEL Y

RESIDENCIAS

- 32%

HABITACIONES
TOTALES 2021

22 mil

CRECIMIENTO ESPERADO
PARA FINALES DE 2021

2,100

PLAN TODO
INCLUIDO
LOS RIVIERA
CABOS Ve MAYA TIEMPO
o/, 0 COMPARTIDO
38% 85%

FUENTES: DATATUR, AHLC, SMITH TRAVEL RESEARCH



TARIFA PROMEDIO

USD 400

POR NOCHE

USD 90

RIVIERA MAYA

FUENTES: DATATUR, AHLC, SMITH TRAVEL RESEARCH

62.3%

OCUPACION EN
LOS CABOS

49.4%

54.5%

PUERTO
VALLARTA

(Abr2021)

DE ESTADIA
PROMEDIO



TENDENCIA

+10 anos de experiencia somos creadores de contenido, eventos
v networking en Los Cabos y el resto de Baja California Sur.




Alianzas Comerciales:

nicksan LOS

()
= CABOS

Rancho San_ucas

LOS CABOS

exceeding your expectations!

DELMAR

A HATFIELD COMPANY

VICEROY NOBU HOTEL

LOS CABOS LOS CABOS

r 28 —

ASOCIACION DE
T———— HOTELES DE
LOS CABOS

PUERTA CORTES

Latin Kitchen & Bar
by Richard Sandoval
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-& s

bajawines

%
SPA RESORT & RESIDENCES

\&h,’
omar

HOTELS & RESORTS

U

Foods

De México

Enjoy food from around the world

CULINARY
AWARDS
LOS CABOS

°)

). pue

, B.C.S.
La Puerta de Entrada al Mar de Cortés

&

THE CAPE

A THOMPSON HOTEL

=L CA

EVENT DESIGN

0.

Garden Cuisine

by
ROMEO &_JULIETA



a.E_»; iy ,,i".ﬂ\.,,
s 0y h-\i@& j

\

7y
<
>
<
-
o
i
L
—
<
oc
i
Lu
=z
LU
o0
™
-
O
O
<
U
%
Lu
o

dores con intereses en

segul

o
-
=
—
=
=
LLl
-
LLl
oc
-
=
LLl
v
LLl
=
>
<
=
®)
=
©)
o
-
n
<
O




Alcance en la platatorma
digital de Tendencia




iPor qué Tendencia?

Ponemos tu marca en |os o0jos de los mejores consumidores.

Difundimos los productos y servicios que realmente tienen demanda.
Proponemos estrategias para los productos y servicios con baja demanda.
Desarrollamos estrategias de ventas entfocadas por perfil generacional.
Establecemos los canales de comunicacion adecuados por generaciones.

S0MOS expertos en investigacion de habitos de consumo.
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TENDENCIA

WELCOME TO A WORLD FULL OF POSSIBILITIES

EL NUEVO
DE BOCA
EN BOCA
ES VISUAL
SOCIAL MEDIA MANAGEMENT SIN CONTENIDO
e GRAPHIC DESIGN = NO HAY
WEBSITE DEVELOPMENT MARKETING
e E-MAIL MARKETING DIGITAL

EVENT COVERAGE
 PHOTO & VIDEQ -
WEBINARS ¢ STRATEGIES

LET'S PUT YOUR CONTENT IDEAS INTO ACTION!



